
《品牌展会版权保护指南》地方标准
编 制 说 明

一、任务来源

为全面贯彻落实党的二十大和二十届二中全会精神，根

据《国家标准化发展纲要》及行动计划的要求，推进服务业

标准化、品牌化建设，健全服务业标准。同时进一步落实《广

东省商务厅关于印发广东省推动会展业高质量发展若干措

施的通知》（粤商务厅字〔2021〕26 号）“加快制定会展企

业等级划分、行业诚信、绿色发展、知识产权保护、安保、

展馆现场监管等标准，逐步建立全省会展业标准体系”、“增

强展馆运营管理服务质量，改善主要会展场馆周边会议、交

通、酒店、消费、观光等配套设施建设，提升综合保障能力”

的要求，特此编制地方标准《品牌展会版权保护指南》标准。

根据《广东省市场监督管理局关于批准下达 2023 年第

二批广东省地方标准制修订计划的通知》（粤市监标准〔2023〕

591 号），《品牌展会版权保护指南》地方标准已于 2023 年

12 月正式列入广东省地方标准制修订计划，其提出单位是广

东省商务厅，主导单位是广州番禺职业技术学院，主要起草

单位是广州番禺职业技术学院、广东会展组展企业协会、广

东省知识经济发展促进会。

二、目的和意义

中国展会行业作为促进交流合作的重要组成部分，已经



成为构建现代市场体系和开放型经济体系的重要平台，在我

国经济社会发展中的作用日益凸显。保护好参加品牌展会国

内外参展商的版权，更加有利于促进对外贸易，引进外商和

外资投资。

展会是展示企业新技术新优势的重要舞台，确保参展企

业与品牌展会主办方版权等合法权益不被侵犯，已成为各大

品牌展会的工作重点之一。为加强展会版权保护，维护展会

业秩序，推动展会行业的健康发展，提出《品牌展会版权保

护指南》，是具有极其重要意义的。

随着展会的发展，版权问题在部分展会上逐渐凸显，提

供多层次的版权纠纷解决渠道，有效推动展会简易案件和纠

纷的快速处理是十分重要的。

通过制定《品牌展会版权保护指南》，能够适应品牌展

会主（承）办方和参展商对版权保护的需求，确保品牌展会

的版权保护工作顺利进展，为品牌展会的发展提供良好基础。

三、标准制定原则及主要内容

（一）标准编制原则

1.科学性

本标准的制定充分遵照国内相关法律法规，标准主要内

容和各项技术要求科学合理。本标准严格按照GB/T 1.1-2020

的规定编写，且确保与国家标准、行业标准中的术语和词汇

保持一致，采用国家标准中规定的术语和广大用户熟悉的词

汇。

2.适用性



本标准旨在为品牌展会版权保护工作提供指导和建议，

推动品牌展会会展行业健康发展，有效指导品牌展会主（承）

办方和参展商防范版权风险，提高展会主（承）办方和参展

商版权保护能力。

3.协调性

本标准的协调性是指本标准符合国家的政策，贯彻国家

的法律法规，与品牌展会版权保护的相关标准协调一致、衔

接配套，符合品牌展会版权保护的基本要求和过程要求。

4.可操作性

本标准的可操作性是指统筹考虑了品牌展会版权保护

的特点，尽可能地全面地覆盖品牌展会版权保护的各个方面。

（二）标准制订主要依据

《展会版权保护指南》制定的依据主要如下：

《中华人民共和国著作权法》

《展会知识产权保护指引》（国知发保字〔2022〕30 号）

《广州市展会知识产权保护办法》

GB/T 21374-2008 知识产权文献与信息 基本词汇

GB/T 26165-2021 经济贸易展览会 术语

DB3205/T 1023-2021 企业参展知识产权风险防范规范

DB3204/T 1001-2019 企业境外参展知识产权指引

T/GZCE 001-2022 专业展会知识产权保护与纠纷处理规

范

（三）本标准的主要内容

本文件编写遵循“统一、协调、简化、优化”标准化原



理。在文件的主要结构框架、规范性要素的确定上仔细斟酌。

在主要规范性技术要素的选择上进行了重点研究，本文件主

要包括以下主要内容：

1.标准的结构

本文件根据目前品牌展会版权保护相关的法规制度、标

准、规范，参照《中华人民共和国著作权法》等相关法规和

标准的内容，从品牌展会版权保护的总则、相关方职责、资

源保障、版权风险防范、版权纠纷应对、总结与改进等方面

构建总体框架。

2.总则

文件第 4 章从品牌展会主（承）办方、版权行政管理部

门、参展商和社会公众应遵守的原则等 4 个方面进行描述。

3.相关方职责

文件第 5 章规定了品牌展会主（承）办方和参展商应该

承担的职责。

4.资源保障

文件第 6 章规定了展会版权保护所需组织保障、财务资

源、信息和知识资源的要求。

5.版权风险防范

文件第 7章规定了展会版权保护对版权风险发生的防范

的方法。

6.版权纠纷的应对

文件第 8 章规定了品牌展会主（承）办方和参展商应对

版权纠纷的方法。



7.总结与改进

文件第 9章规定了展会版权保护进行总结与改进的方法。

四、主要工作过程

（一）成立工作组，制定工作计划

立项通知下达后，2023 年 12 月，广州番禺职业技术学

院联合相关起草单位第一时间成立了标准编制工作组负责

项目的指导与具体实施工作。标准编制工作组制定了工作计

划并召开了编制组工作人员会议，明确了任务要求，安排了

工作进度，为推进项目顺利实施奠定了良好的基础。

（二）开展调研，资料分析、比较和研究

标准编制工作组于 2024 年 1 月-3 月开展了展会版权保

护相关法律法规及标准情况调研工作，收集整理国家、行业

法律法规以及品牌展会版权保护相关资料，通过走访省内相

关企业、行业单位、律师事务所、知识产权保护单位听取各

单位对于制定标准的意见和建议，在调研中，主要查阅了品

牌展会版权保护相关的标准规范、研究论文，以及与品牌展

会版权保护相关有关的法律法规等重要资料。标准起草工作

小组对品牌展会版权保护相关相关的法律、法规及相应标准

等文件进行了认真的分析、比较和研究。

（三）形成标准草案

标准起草工作小组在广泛调研的基础上，按照标准化、

通用化等要求，研究了科技成果评价的评价要求、评价内容、

方法和评价程序，确定了《品牌展会版权保护指南》的内容。

依据 GB/T 1.1-2020《标准化工作导则 第 1 部分：标准化文



件的结构和起草规则》，对《品牌展会版权保护指南》开展

了起草工作，并经过编制组专家多次修改与讨论，于 2024

年 4 月初形成了标准草案。

（四）工作组集中工作、形成征求意见稿

2024 年 4 月-5 月中旬，标准编制工作组召开了多次工

作组会议集中工作，标准编制工作组及相关专家主要成员参

加了会议。会议从标准文本框架、内容、格式等方面进行了

全面讨论。经过标准编制工作组多次修改，形成了征求意见

稿。

五、标准重大分歧意见的处理经过和依据

本文件的制定过程中未出现重大的分歧意见。

六、是否与法律法规强标相协调

本文件的制定过程中比对了《著作权法》、《展会知识

产权保护指引》、《广州市展会知识产权保护办法》等法律

法规，并与相关管理规范相协调。

七、作为强制性标准或推荐性标准的建议

建议在本文件通过审定后，尽快作为推荐性广东省地方

标准发布、实施。

八、贯彻标准的要求措施建议

在文件的后续应用实践过程中，建议做好：

（一）组织宣贯

本文件发布实施后，计划组织参与品牌展会版权保护指



南的学习，做好宣贯培训工作，促进标准应用，满足构建品

牌展会版权保护应用的需求。

（二）推广实施

本文件发布后，将通过品牌展会版权保护相关培训进行

文件的宣贯，通过广州番禺职业技术学院、广东会展组展企

业协会进行行业企业推广实施。

九、废止现行有关标准的建议

不存在可废除的对应文件。

十、本标准编制说明的附件

无。

《品牌展会版权保护指南》地方标准起草工作小组

2024 年 5 月
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